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二、说明、目录、图表目录
        瘦客户机（thin client）是使用专业嵌入式处理器、小型本地DOM电子盘、精简版操作系

统的基于PC工业标准设计的小型行业专用商用PC。 配置包含专业的低功耗、高运算功能的

嵌入式处理器。不可移除地用于存储操作系统的本地闪存、以及本地系统内存、网络适配器

、显卡和其它外设的标配输入/输出选件。瘦客户机没有可移除的部件，可以提供比普通PC更

加安全可靠的使用环境，以及更低的功耗，更高的安全性。        瘦客户机取代传统商用PC已

成大势所趋。传统IT架构面临运营成本高企的问题。借助虚拟化技术的发展，桌面云与瘦客

户机可帮助企业建立基于云计算的IT服务模式。瘦客户机被认为是行业应用中替代传统商

用PC的更优选择。随着企业数字化转型趋势中对数据上云、安全性和成本控制需求的提高，

瘦客户机渗透率将大幅提升。瘦客户机与传统终端的优劣势对比        从国内传统瘦客户机市

场来看，2018年行业内前五大厂商：升腾、华为、国光、AOC和H3C合计约占市场80.7%的市

场份额。其中，升腾资讯以绝对优势处于领先地位，其智能终端全面入围工、农、中、建、

交五大商业银行，2018年传统瘦客户机市场份额占比达48.6%，位居中国瘦客户机市场首位

。2018年中国传统瘦客户机市场份额占比        中企顾问网发布的《2022-2028年中国瘦客户机产

业发展现状与市场年度调研报告》共十四章。首先介绍了中国瘦客户机行业市场发展环境、

瘦客户机整体运行态势等，接着分析了中国瘦客户机行业市场运行的现状，然后介绍了瘦客

户机市场竞争格局。随后，报告对瘦客户机做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国瘦

客户机行业发展趋势与投资预测。您若想对瘦客户机产业有个系统的了解或者想投资中国瘦

客户机行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据

，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统

计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计

局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目

录：第.一章 瘦客户机行业发展综述1.1 瘦客户机行业定义1.1.1 瘦客户机行业定义1.1.2 瘦客户

机产品分类1.2 瘦客户机行业特性分析1.2.1 行业周期性1.2.2 行业区域性1.2.3 行业季节性1.3 瘦

客户机行业经营模式分析1.3.1 行业经营模式发展1.3.2 行业经营模式特点 第二章 2015-2019年全

球瘦客户机所属行业发展分析2.1 2015-2019年全球瘦客户机所属行业发展现状调研2.1.1 全球瘦

客户机行业发展概况2.1.2 全球瘦客户机市场规模分析2.1.3 全球瘦客户机行业竞争分析2.2

2015-2019年全球主要地区瘦客户机市场分析2.2.1 美洲瘦客户机市场分析2.2.2 欧洲瘦客户机市

场分析2.2.3 亚太地区瘦客户机市场分析2.3 全球瘦客户机市场发展前景预测2.3.1 全球瘦客户机

市场规模预测分析2.3.2 全球瘦客户机市场发展前景预测 第三章跨国企业在华投资布局分析3.1

惠普3.1.1 企业发展简介3.1.2 企业主营业务分析3.1.3 企业瘦客户机产品分析3.1.4 企业经营情况

分析3.1.5 企业在华投资布局3.2 sun3.2.1 企业发展简介3.2.2 企业主营业务分析3.2.3 企业瘦客户



机产品分析3.2.4 企业经营情况分析3.2.5 企业在华投资布局3.3 wyse3.3.1 企业发展简介3.3.2 企业

主营业务分析3.3.3 企业瘦客户机产品分析3.3.4 企业经营情况分析3.3.5 企业在华投资布局3.4

ncomputing3.4.1 企业发展简介3.4.2 企业主营业务分析3.4.3 企业瘦客户机产品分析3.4.4 企业经

营情况分析3.4.5 企业在华投资布局 第四章 2015-2019年中国瘦客户机行业运行环境分析4.1

2015-2019年中国宏观经济环境分析4.1.1 国民经济增长4.1.2 中国居民消费价格指数4.1.3 工业生

产运行状况分析4.1.4 房地产业投资状况分析4.1.5 中国制造业采购经理指数4.2 2015-2019年中国

瘦客户机行业政策环境分析4.2.1 行业管理体制4.2.2 行业相关政策及法规4.2.3 行业发展规划4.3

2015-2019年中国瘦客户机行业社会环境分析4.3.1 人口环境分析4.3.2 教育环境分析4.3.3 文化环

境分析4.3.4 生态环境分析4.4 2015-2019年中国瘦客户机行业技术环境分析 第五章 2015-2019年

中国瘦客户机所属行业发展状况分析5.1 中国瘦客户机行业发展情况分析5.1.1 中国瘦客户机行

业发展概况        2018年中国VDI市场出货量最大的前三大企业分别为锐捷、深信服和AOC，合

计占据国内VDI市场67.6%的份额，其中锐捷网络以28.8万台的出货量蝉联榜首，2018年市场

占有率达29.42%，此外，深信服以23.58%的市占率稳居第二，AOC以14.6%市场占有率排名第

三。2018年中国VDI市场份额占比2018年中国瘦客户机行业市场分布5.1.2 中国瘦客户机行业发

展特点分析5.1.3 中国瘦客户机行业发展影响因素分析5.1.4 中国瘦客户机行业议价能力分

析5.1.5 中国瘦客户机行业潜在威胁分析5.2 中国瘦客户机行业市场规模分析5.2.1 中国瘦客户机

市场规模分析5.2.2 中国瘦客户机市场结构分析5.2.3 中国瘦客户机企业渗透率分析5.3 中国瘦客

户机行业竞争格局分析5.3.1 中国瘦客户机市场竞争现状分析5.3.2 中国瘦客户机市场品牌销量

结构分析5.3.3 中国瘦客户机市场品牌产品结构分析5.4 中国瘦客户机行业swot分析5.4.1 中国瘦

客户机行业优势（strengths）分析5.4.2 中国瘦客户机行业劣势（weaknesses）分析5.4.3 中国瘦

客户机行业机会（opportunities）分析5.4.4 中国瘦客户机行业威胁（threats）分析 第六章

2015-2019年中国瘦客户机关联所属行业发展状况分析6.1 中国云计算发展分析6.1.1 中国云计算

发展环境分析6.1.2 中国云计算发展现状分析6.1.3 中国云计算市场规模分析6.1.4 云计算发展对

瘦客户机行业发展的影响分析6.2 中国电信行业发展分析6.2.1 中国电信行业发展概况6.2.2 中国

网络建设现状分析6.2.3 中国网络通讯产品市场分析6.3 中国企业级网络设备行业发展分析6.3.1 

中国企业级网络设备市场的行业结构6.3.2 中国企业级网络设备市场供求状况分析6.3.3 中国企

业级网络设备行业财务运营情况分析6.3.4 中国企业级网络设备行业运行特点及趋势预测 第七

章 2015-2019年中国瘦客户机产品技术及应用分析7.1 中国瘦客户机应用模式7.1.1 瘦客户机产

品应用模式7.1.2 wbt的应用模式7.1.3 瘦客户使用的领域7.1.4 瘦客户机的特殊性7.1.5 瘦客户机

的应用优势7.2 瘦客户机tcsc运算模型7.2.1 tcsc运算模型7.2.2 tcsc方案结构7.2.3 tcsc结构主要优

势7.3 瘦客户机解决方案示范7.3.1 大型行业7.3.2 中小企业7.3.3 soho企业7.4 瘦客户机窗口应用

分析7.4.1 服务范围分析7.4.2 应用行业分析1）需求分析2）方案分析1）需求分析2）方案分析1



）需求分析2）方案分析1）需求分析2）方案分析1）需求分析2）方案分析7.5 瘦客户机办公

自动化应用分析7.5.1 需求分析7.5.2 实现技术分析7.5.3 系统模块分析7.5.4 系统应用分析 第八章

2015-2019年中国瘦客户机行业重点区域市场分析8.1 行业总体区域结构特征分析8.1.1 行业区域

结构总体特征8.1.2 行业分省市集中度分析8.2 行业重点区域产销情况分析8.2.1 华北地区8.2.2 东

北地区8.2.3 华东地区8.2.4 华中地区8.2.5 华南地区8.2.6 西南地区8.2.7 西北地区 第九章

2015-2019年中国瘦客户机行业进出口市场分析9.1 瘦客户机行业贸易环境分析9.1.1 行业贸易环

境发展现状调研9.1.2 行业贸易环境发展趋势预测分析9.2 瘦客户机行业进出口状况综述9.2.1 行

业进出口概况9.2.2 行业进出口主要国家地区分布9.3 瘦客户机行业主要产品出口市场分析9.3.1
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业经营情况分析10.1.5 企业优势与劣势分析10.1.6 企业投资兼并与重组10.2 福建实达电脑设备
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析11.1 2022-2028年中国瘦客户机行业发展前景预测（）11.1.1 瘦客户机行业发展驱动因素分
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